
SKI SPORT X

2022TMALL SKI MARKET TREND REPORT

2022
天猫滑雪运动品类趋势报告

X



SKI SPORT X

Ta
b
le

O
f

C
O

N
T
E
N

T
 .

目录 天猫滑雪市场消费规模

天猫滑雪人群洞察

天猫滑雪行业品类趋势

中国滑雪趋势趣味榜

SKI SPORT X



SKI SPORT X

CHAPTER
ONE

天猫滑雪市场消费规模

SKI SPORT SKI SPORT SKI SPORT SKI SPORT SKI SPORT SKI SPORT 

S
K
I

X



SKI SPORT X

数据来源：Mob研究院《中国滑雪行业白皮书》；注：滑雪行业市场规模包含滑雪场运
营收入、个人滑雪装备、滑雪场建设设施装备、滑雪培训等板块

数据来源：《2020中国滑雪产业白皮书》注：统计口径包括户外滑雪场、室内滑雪场，
不含旱雪、模拟滑雪器等

滑雪市场规模迅猛扩张，滑雪正成为新兴娱乐方式
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市场规模（亿元） 增速

2014-2019年，中国滑雪行业市场规模稳步增长，整体接近900亿元；6年中滑雪场数量与滑雪人次均表现出良好的
增长态势，中国滑雪市场开始处于稳步上升扩张期。
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以2022年北京冬奥会为契机，实施冰雪赛事管理体制改革，大力推进“科技冬奥”政策的实施，为提升冬奥会备战
水平， 建立健全群众冰雪组织， 普及冰雪运动。

国家大力支持滑雪行业发展，陆续出台各项利好政策

数据来源：公开资料整理

2019.03 《关于以2022年北京冬奥会为契机大力发展冰雪运动的意见》

明确冬奥会备战任务，改革冰雪赛事管理体制，大力推进“科技冬奥”重点攻关，提升冬奥会备战水平，健全群众冰雪组织，对普及
冰雪运动、落实冬奥会条件保障、实现冰雪运动跨越式发展起到积极推进作用

2021.12 《2022年关税调整方案》

从2022年1月1日起，我国将对954项商品实施低于最惠国税率的进口暂定税率。其中皮革制鞋面的滑雪靴的进口关税从14%降到了4%；
滑雪屐、滑雪屐扣件（滑雪屐带）、其他滑雪用具税率一律从6%降到了3%。

2019.06 《冰雪装备器材产业发展行动计划（2019-2022年）》

重点开发大众冰雪装备器材，开展“南展西扩东进”冰雪装备器材示范应用：组织实施冰雪装备器材标准领航项目

2021.09 《张家口市2021年冰雪产业发展实施方案》

加快冰雪运动全面普及。全面落实“三亿人上冰雪”要求，深入开展冰雪运动“六进”活动，持续推进“惠民补贴”活动，利用智慧
平台进行精准补贴，降低群众参与冰雪运动门槛。建立全方位的冰雪运动培训体系，研究制定滑冰、滑雪培训标准，推动群众掌握冰
雪运动技能比重实现新突破，到2021—2022年雪季，张家口参与冰雪运动人数达到600万人次以上。
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• 滑雪服
• 滑雪靴
• 滑雪板
• ……

• 滑雪技能培训
• 滑雪人才培训

• 滑雪专业赛事
• 大众滑雪赛事
• 趣味滑雪赛事

滑雪场
建设

• 滑雪场滑雪场建设设备：造雪机、
压雪车、索道等

• 滑雪场建设咨询服务……

• 场地运营
• 酒店餐饮运营
• 综合旅游度假目的地

• 滑雪保险
• 滑雪资讯平台
• 滑雪运动社区
• ……

以滑雪场为核心的衍生出的包括滑雪场建设、滑雪装备、滑雪培训、滑雪赛事、滑雪服务等完整的中国滑雪产业蓬
勃发展。

中国滑雪产业蓬勃发展，业务发展趋势多元化

数据来源：Mob研究院《中国滑雪行业白皮书》
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中国滑雪市场增速明显，国际专业品牌相继推出中国元素限定产品，迎合中国消
费者需求

ATOMIC （ 阿 托 米 克 ）

跨界潮流，邀请中国艺

术家将中国传统元素创

意化制作于适合中国滑

雪 场 雪 质 及 雪 道 的

Redster S7系列中，通过

国风元素和滑雪装备作

出意想不到的关联，解

锁来自于ATOMIC“稳赢之

道”中的又一创新可能性。

ATOMIC 
- 嘲风系列

恰逢中国虎年，中国限定雪板，当万兽之王遇

见单板，正面印制以虎纹勾勒的老虎形象，虎

纹元素铺满板身，背面虎纹采用红与黑的配色，

彰显潮玩态度。

BURTON 
-TYGRA SNOWBOARD

自由式滑雪世界冠军/谷爱

凌 联 名 款 。 天 才 系 列 之

“谷”是FACTION推出的一

款全新双翘全能双板。这

款为谷爱凌量身打造的雪

板，以中国汉族传统文化

具有代表性的龙为主题，

板面“谷”字以A DRAGON

AMONGST PEOPLE为底，意

为人中之龙。

FACTION
- PRODIGY GU
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数据来源：公开资料

滑雪风潮下，奢侈品品牌和运动户外品牌也纷纷进入滑雪行业，推出滑雪系列商品

Adidas TERREX 在21年11月推出MYSHELTER雪地外套，搭
载多种滑雪服设计细节：腋下拉链、前臂处的雪票口袋，以及
与裤子相连、力求防止雪花灌入的弹力雪裙、RAIN.RDY御雨
科技面料，在风雪中为滑雪者带来遮覆，开启冒险旅程。

2021年秋冬，Chloé与标志性的滑雪服品牌Fusalp合作推出了一个专属系
列，该系列涵盖了滑雪羽绒夹克、滑雪长裤、滑雪棉外套、滑雪头盔和滑雪
护目镜，全方位满足高奢人群滑雪出行的时尚及舒适需求。

Chloé x FUSALP
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

2021年，天猫滑雪市场消费规模实现翻倍增长，受持续涌入的滑雪新客和滑
雪人群消费力双驱动

2020 2021

2019-2021年 天猫滑雪市场消费规模趋势

消费规模 增速

天猫滑雪市场，线上购买人数与客单价均显著提升；其中滑雪新客保持高速增长，同时年度新老客转化明显；滑雪
消费者客单价、件单价和购买件数均稳步增长

2021年 天猫滑雪市场驱动因素拆解

成交金额

购买人数

客单价

件单价

件数

新客

老客
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

天猫滑雪市场消费者渗透率仍有巨大提升空间，潜在消费增长空间可期

近三年滑雪市场规模在天猫运动户外整体渗透率增速迅猛 ， 潜在用户达5300w人，可触达潜在用户6.5亿，天猫滑雪
市场仍有巨大提升空间，潜在用户能量将进一步释放

2021年天猫滑雪市场潜在消费者规模

2019

2020

2021

2019-2021年 天猫滑雪市场VS运动市场的渗透率

核心潜在用户5300万 潜在用户6.5亿
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2019 2020 2021

2019-2021年 天猫滑雪装备&滑雪服

饰消费规模趋势

滑雪装备 滑雪服饰

2020 2021

2019-2021年 天猫滑雪装备&滑雪服

饰消费增速

滑雪装备 滑雪服饰

备注： 滑雪服饰包括滑雪衣、滑雪裤、滑雪衣裤套装、儿童滑雪服、
儿童滑雪裤。滑雪装备包括滑雪板、滑雪鞋、固定器、滑雪专用包、
滑雪眼镜、滑雪手套、滑雪护具、滑雪保养工具、滑雪头盔、滑雪
配件、雪杖、雪橇板。数据来源: 阿里消费洞察

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

天猫滑雪装备和滑雪服饰消费规模持续扩张，滑雪装备增速较为显著

天猫滑雪市场滑雪装备与滑雪服饰消费规模平分秋色，均处于高速增长的态势，其中滑雪装备2021年增速抢眼。

2019

2020

2021

2019-2021年 天猫滑雪装备&滑雪服

饰消费占比分布

滑雪装备 滑雪服饰
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

国内外滑雪品牌纷纷入驻天猫，发展劲头势不可挡

天猫滑雪市场品牌数量持续增长，两年间国内外88个滑雪品牌入驻天猫滑雪市场包括MACKAGE、FUSALP、
FACTION等国际专业大牌。

2020 2021

2020-2021年 天猫滑雪市场

在售品牌数量及增速

品牌数量 增速 天猫滑雪行业两年内进驻

48个国内品牌，40个国外品牌

2020年

2021年

国内

◆ LD SKI

◆ SNOWBOARDS WS

◆ POMT

◆ GIRO

◆ ARBOR

◆ DYNASTAR

◆ TERROR

◆ GOSKI

◆ AWKA

◆ MACKAGE

◆ FUSALP

◆ FACTION

新增品牌TOP3 国外
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

国内外品牌均分，国内品牌数量占比提升明显；滑雪装备多为专业品牌，滑雪服饰
则户外线品牌渗透较高

2019 2020 2021 2019 2020 2021

滑雪服饰 滑雪装备

2019-2021年 天猫滑雪装备Vs滑雪服饰

品牌线数量分布

户外线 专业线

2019 2020 2021 2019 2020 2021

滑雪服饰 滑雪装备

2019-2021年 天猫滑雪装备Vs滑雪服饰

品牌国别数量分布

国内 国外

天猫滑雪市场中滑雪服饰和滑雪装备国内外品牌数量相对持平，2021年国内品牌数量占比提升；在品牌线类型方面，
滑雪服饰户外线品牌渗透率较高，滑雪装备多为专业线滑雪品牌。
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2019 2020 2021

2019-2021年 天猫滑雪市场在售商品数量分布

滑雪服饰 滑雪装备

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

天猫滑雪市场整体供给爆发增长，滑雪服饰涨势可圈可点

滑雪服饰 滑雪装备

2019-2021年 天猫滑雪市场在售商品数量增速

复合增长率

天猫滑雪装备和滑雪服饰近3年供给爆发型增长，滑雪装备供给数量在三年间实现大突破，滑雪服饰稳健持续性拓张。

两年在售商品数量

增幅近70%

两年在售商品数量

增幅近300%
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滑雪板

滑雪护具

滑雪眼镜

滑雪头盔

滑雪手套

滑雪专用包

滑雪配件

滑雪鞋

固定器

雪杖

滑雪保养工具

雪橇板

滑雪衣

滑雪裤滑雪衣裤套装

儿童滑雪服

儿童滑雪裤

0
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0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00%

2019年 滑雪市场叶子类目占比及偏好

滑雪衣
滑雪裤

滑雪衣裤套装

儿童滑雪服

儿童滑雪裤

滑雪板滑雪护具
滑雪眼镜滑雪头盔

滑雪手套

滑雪专用包

滑雪配件

滑雪鞋

固定器

雪杖

滑雪保养工具

雪橇板

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00%

2020年 滑雪市场叶子类目占比及偏好

滑雪衣

滑雪裤

滑雪衣裤套装

儿童滑雪服

儿童滑雪裤

滑雪板滑雪护具

滑雪眼镜

滑雪头盔

滑雪手套

滑雪专用包

滑雪配件

滑雪鞋固定器

雪杖

滑雪保养工具

雪橇板

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00%

202年 滑雪市场叶子类目占比及偏好

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

天猫滑雪市场消费者黏性高，品类进阶消费正在来临

消费者从三年前最初的基本滑雪货品的购买，第二年滑雪周边配件购买偏好提升，进入第三年，不仅滑雪品类购买
增多，进阶滑雪配件类产品购买偏好显著提升

TGI:100

TGI

占比
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30-34岁资深白领人群和25-29岁新锐白领人群在天猫滑雪市场消费规模占比和增速均表现优势，为滑雪市场的核心
人群；18-24岁GenZ人群保持最高的消费增速，为市场的潜力人群

资深白领和新锐白领为滑雪核心人群，Genz为潜力人群

数据来源: 阿里消费洞察

滑雪中低购买, 大城，18-24

滑雪中低购买, 大城，30-34

滑雪中低购买, 大城，40+

滑雪中低购买, 小镇，18-24

滑雪中低购买, 小镇，25-29

滑雪高购买, 大城，18-24

滑雪高购买, 大城，25-29

滑雪高购买, 大城，30-34

滑雪高购买, 大城，35-39

滑雪高购买, 大城，40+

滑雪高购买, 小镇，18-24

滑雪高购买, 小镇，25-29

运动户外中低购买, 大城，18-24

运动户外中低购买, 大城，25-29

2021年天猫滑雪市场人群分布

GenZ

新锐白领

资深白领

增
速

占比
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• 运动服饰：健身衣，连体泳衣，健身裤，筋膜枪，瑜伽拉力带，运动文胸，运动裤

• 运动配件&器材：泳镜，智能手表手环表带/腕带，瑜伽舒展器/健康架学生

白领

蓝领/服务业

教职工

医护人员

学生党与白领居多

数据来源: 阿里消费洞察

单身

筹备婚礼

恋爱

已婚已育

已婚未育

未婚人群居多

以未婚人群为主 爱运动、爱萌宠、爱精致

运动健身

• 饮水器/水壶/水头，家用牵引带，逗猫棒，猫砂盆/猫厕所，针梳，窝/屋/帐篷，猫抓板，猫咪特色零食，猫砂，猫

/狗药品宠物用品

• 阴影，高光，随身化妆镜，眼线，指甲彩妆，睫毛膏，遮瑕，液态精华，眉笔/眉粉/眉膏，眼影，涂抹面膜，身体

乳/霜美妆护肤

• 牙刷头，眼罩，裤型卫生巾，剃须刀，牙线/牙线棒，口腔清新剂，女士脱毛/剃毛器，漱口水，浴足剂

个人护理

Z时代初长成，爱健身爱萌宠，享受精致生活，更偏好国内滑雪品牌

未婚人群居多，职业以学生党与白领为主，爱运动也爱萌宠，享受精致生活；愿为国货买单
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

GenZ 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场GenZ人均消费金额分布及增速

人均消费金额 增速

GenZ 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场GenZ代消费频次及增速

购买频次 增速

Z时代购买金额和频次相对较高，潜力巨大

Z时代在天猫滑雪品类消费中，人均消费金额和购买频次均高于市场整体，同时在三类核心人群中Z时代在人均消费
金额和消费频次增速表现最优。
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

GenZ 整体

2021年天猫滑雪市场GenZ购

买滑雪服饰种类分布

1 2 3 4-5
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滑雪裤 滑雪衣裤套装 滑雪衣 儿童滑雪服 儿童滑雪裤

2021年天猫滑雪市场GenZ滑雪服饰偏好

TGI

GenZ 整体

2021年天猫滑雪市场GenZ购

买滑雪服饰品牌国别分布

国内 国外

数据来源: 阿里消费洞察

TGI=100

滑雪服饰多品类购买倾向，愿为国内品牌买单，偏好购买滑雪裤满足基本需求

相比整体人群，更倾向购买2种品类滑雪服饰，偏好国内品牌；细分品类方面，以满足基本需求为主，偏好购买滑雪
裤、滑雪衣裤套装
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GenZ 整体

2021年天猫滑雪市场GenZ购

买滑雪装备品牌国别分布

国内 国外

GenZ 整体

2021年天猫滑雪市场GenZ购

买滑雪装备种类分布

1 2 3 4-5 6种以上

2021年天猫滑雪市场GenZ滑雪装备偏好

TGI

TGI=100

滑雪装备消费偏好国外品牌，品类购买较齐全

相比整体人群，更倾向多种类配置滑雪装备，偏好国外品牌，会购买2-5种品类，包括固定器、滑雪专用包、滑雪鞋、
滑雪眼镜和滑雪手套

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察数据来源: 阿里消费洞察
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2021年天猫滑雪市场GenZ浏览渠道偏好

TGI=100

手淘问大家

TGI指数 172

*筛选UV占比0.01%以上渠道，按TGI降序排名

口碑种草

手淘旺信

TGI指数 108

手淘微淘

TGI指数 138

内容推介

订阅

TGI指数 134

手淘消息中心

TGI指数 133

天猫小黑盒

TGI指数 114

新品尝鲜

我的淘宝

TGI指数 114

首页

数据来源: 阿里消费洞察数据来源: 阿里消费洞察

易被口碑种草，喜爱浏览推荐内容，乐于尝鲜
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白领

蓝领/服务业

医护人员

学生

教职工

勤奋工作党

数据来源: 阿里消费洞察

有车

结婚

有孩子

有房

新晋父母

装修

有车一族、年轻家庭

工作与家庭两面兼顾 爱生活、爱精致的电子达人

• 运动服饰：泳帽，冲锋衣，连体泳衣，运动护膝/髌骨带，健身衣，健身裤

• 运动配件&器材：泳镜，智能手表手环表带/腕带，瑜伽舒展器/健康架运动健身

• 眼线，遮瑕，腮红/胭脂，口腔清新剂，睫毛膏，漱口水，眼影，发膜/护发产品，身体磨砂，随身化妆镜，女士脱毛

/剃毛器，唇彩/唇蜜/唇釉美妆护肤

• 家用牵引带，猫砂盆/猫厕所，逗猫棒，猫抓板，针梳，窝/屋/帐篷，猫咪特色零食

宠物用品

• 笔记本多功能支架/桌，手机支架/手机座，耳机保护套，无线/蓝牙音箱，笔记本电脑包，普通干电池

3C电子

新锐白领崛起，勤奋工作同时享受生活，滑雪国内国外品牌都爱买

精致上班族，多为有车一族或年轻家庭，偏好美妆、运动和3C，追求专业性，偏好国货，也会选择国外品牌。
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新锐白领 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场新锐白领消费频次及增速

购买频次 增速

新锐白领 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场新锐白领人均消费金额分布及增速

人均消费金额 增速

颇具消费实力，愿为爱好买单，消费金额和购买频次远高于市场整体

新锐白领在消费金额和购买频次在三类核心人群中优势最强，远高于滑雪市场整体人群，同时增速也保持良好态势。

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

新锐白领 整体

2021年天猫滑雪市场新锐白领

购买滑雪服饰种类分布

1 2 3 4-5种

滑雪裤 滑雪衣裤套装 滑雪衣 儿童滑雪裤 儿童滑雪服

2021年天猫滑雪市场新锐白领滑雪服饰偏好

TGI

新锐白领 整体

2021年天猫滑雪市场新锐白领

购买滑雪服饰品牌国别分布

国内 国外

数据来源: 阿里消费洞察

TGI=100

滑雪服饰偏好国货，以满足基本需求的滑雪裤，滑雪衣裤套装为主

相比整体人群，滑雪服饰偏好购买2种品类，以满足基本需求为主，以滑雪裤、滑雪衣裤套装为主，偏好国内品牌。
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新锐白领 整体

2021年天猫滑雪市场新锐白领

购买滑雪装备品牌国别分布

国内 国外

新锐白领 整体

2021年天猫滑雪市场新锐白领

购买滑雪装备种类分布

1 2 3 4-5种 6种以上

2021年天猫滑雪市场新锐白领滑雪装备偏好

TGI

TGI=100

滑雪装备偏好国外品牌，品类购买丰富，装备一次性配齐

相比整体人群，滑雪装备偏爱多种类配置，2-5种品类居多，主要为固定器、滑雪专用包、滑雪鞋、滑雪配件和滑雪
手套，偏好国外品牌

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察
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2021年天猫滑雪市场新锐白领浏览渠道偏好

*筛选UV占比0.01%以上渠道，按TGI降序排名

手淘消息中心

TGI指数 160

内容推介

手淘淘宝直播

TGI指数 131

天猫小黑盒

TGI指数 124

新品尝鲜

逛逛

TGI指数 130

88VIP频道

TGI指数 122

会员福利

手淘问大家

TGI指数 143

口碑种草

TGI=100

喜好直播种草，爱逛爱尝新，偏好新品渠道天猫小黑盒，88VIP深度用户

数据来源: 阿里消费洞察数据来源: 阿里消费洞察
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已婚已育

已婚未育

单身

筹备婚礼

恋爱

以有娃一族为主

数据来源: 阿里消费洞察

6-12岁

3-6岁

孕晚期

2-3岁

1-2岁

孕早孕中期

宝宝年龄大多在3-12岁

育儿家庭 和家人一起享受生活

• 运动服饰&鞋帽：泳帽，连体泳衣，运动护膝/髌骨带，健身裤，健身衣，运动文胸

• 运动配件&器材：泳镜，瑜伽舒展器/健康架运动健身

• 酒店客栈套餐， 防潮垫，一次性内裤，防晒衣，防潮垫，速干毛巾
户外出游

• 窝/屋/帐篷，猫咪特色零食，猫砂，猫/狗药品
宠物用品

• 学习用具&玩具：儿童机器人/变形玩具，家庭教育，戏水/玩沙玩具，粘土/超轻粘土，折纸/手工纸，蜡笔，水彩

笔，名字贴，素描/素写本，成品印章/学生用印儿童用品

资深白领有娃家庭，愿与家人享受生活，对国外滑雪品牌情有独钟

以有娃家庭为主，宝宝年龄大多在3-12岁，爱在家陪伴萌宝爱宠，也爱户外出游运动，偏爱国外滑雪品牌
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

资深白领 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场资深白领消费频次及增速

购买频次 增速

0

200

400

600

800

1000

1200

资深白领 滑雪市场整体人群

2021年天猫滑雪市场资深白领人均消费金额分布及增速

人均消费金额 增速

数据来源: 阿里消费洞察

资深白领消费相对理性，但人均消费金额和频次仍具备较大潜力

资深白领相对三类核心人群，消费金额略低，但依然高于市场整体；消费频次虽高于市场整体，但核心人群中处于
频次相对较低。
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

资深白领 整体

2021年天猫滑雪市场资深白领

购买滑雪服饰种类分布

1 2 3 4-5种

滑雪衣裤套装 滑雪裤 滑雪衣 儿童滑雪服 儿童滑雪裤

2021年天猫滑雪市场资深白领滑雪服饰偏好

TGI

资深白领 整体

2021年天猫滑雪市场资深白领

购买滑雪服饰品牌国别分布

国内 国外

数据来源: 阿里消费洞察

TGI=100

偏好国外品牌服饰，更爱入手套装，偏好购买儿童滑雪服饰

较偏好购买2种滑雪服饰，对国外品牌滑雪服饰偏爱，方便易选的滑雪衣裤套装是资深中产的首选，同时儿童滑雪服
饰偏好高于其他核心人群
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数据来源:阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

资深白领 整体

2021年天猫滑雪市场资深白领

购买滑雪装备种类分布

1 2 3 4-5种 6种以上

2021年天猫滑雪市场资深白领滑雪装备偏好

TGI

资深白领 整体购买滑雪装备

2021年天猫滑雪市场资深白领

购买滑雪装备品牌国别分布

国内 国外

数据来源: 阿里消费洞察

TGI=100

滑雪装备青睐国外品牌，购买装备偏好进阶品类

资深白领产滑雪装备偏爱2-3种品类配置，青睐国外品牌，相较其他核心人群，装备购买较为理性，多品类购买，但
不一定买全。
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2021年天猫滑雪市场资深白领浏览渠道偏好

TGI=100

天猫小黑盒

TGI指数 119

新品尝鲜

裂变券引流

TGI指数 118

社交安利

手淘消息中心

TGI指数 138

逛逛

TGI指数 114

内容推介

手淘旺信聊天

TGI指数 122

口碑种草

手淘淘宝直播

TGI指数 113

手猫旺信

TGI指数 113

关注新品，乐于会员裂变分享，偏好看淘宝直播和被逛逛种草

数据来源: 阿里消费洞察数据来源: 阿里消费洞察
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GenZ 新锐白领 资深白领

✓ 18-24岁，一二三线大城，高购买人群。

✓ 滑雪年花费人均1200元左右，年购买频次2次
以上，较高频购买。

✓ 滑雪服饰爱买国内品牌，滑雪装备卖国外品牌，
多品类购买倾向，但不会买齐。

✓ 易被口碑种草，喜爱浏览推荐内容，乐于尝鲜

✓ 25-29岁，一二三线大城，高购买人群

✓ 滑雪年花费在1300元+，购买频次近3次的高花
费高频购买

✓ 滑雪服饰会为国内品牌买单，装备则倾向国外品
牌，喜好一次性买多买全。

✓ 喜爱看直播，爱尝鲜逛小黑盒，88VIP深度用户

✓ 30-34岁，一二三线大城，高购买人群

✓ 滑雪年花费在1000元+，相对较低花费，购买
频次2次的较高频购买。

✓ 滑雪服饰和装备均青睐国外品牌，购买品类较
理性，服饰偏好购买滑雪套装和儿童滑雪服饰
装备购置较齐全。

✓ 关注新品，热衷于会员裂变分享，爱看直播，
逛逛种草。

滑雪核心人群
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滑雪季节性延长
全年滑雪潮

01 02
滑雪地域不再分南
北,南方滑雪热潮

03
青少年

滑雪市场崛起

04
成人专业升级

需求一体
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TREND
ONE 滑雪季节性延长

全年滑雪潮

01
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天猫滑雪市场近3年消费规模趋势

规模占比 复合增长

数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 小红书

滑雪季节性延长，秋冬滑雪热潮前置，出现夏季滑雪热

近三年天猫滑雪市场月度消费规模中，8月开始滑雪市场消费增速提升，淘内滑雪相关搜索和小红书滑雪热词也在8
月热度开始提升；反季滑雪热出现，4-6月天猫滑雪市场消费增长突出。
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数据来源: 飞猪旅行《20212021“反季滑雪”新趋势》

滑雪成为年轻人夏日避暑新玩法，90后是反季滑雪主流，南方城市热情高涨

21年飞猪夏季滑雪订单量增长130%，90后年轻人群为反季滑雪的主要消费群体，80后紧随其后为第二大客源，从
地域上来看，越南越热的城市对反季滑雪的热情也越高涨。

南昌

武汉

北京
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杭州

成都

重庆

“反季滑雪”十大客源地TOP
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“反季滑雪人群”年龄分布

90后 80后 70后 00后
2020

订单量
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订单量

夏季滑雪预订量同比涨幅

130%+
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TREND
TWO

02
滑雪地域不再分南
北，南方滑雪热潮
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数据来源：飞猪旅行

滑雪打破地域限制，南方人也加入滑雪潮，南方滑雪场增多

2021年东北滑雪客源TOP10城市多数来自南方，滑雪不再是北方专属，南方人也加入滑雪潮；同时2019年开始，南
方城市加快建造滑雪场，21年南方热门滑雪场预定量同比增长110%。

南方市场热门滑雪场预定量同比涨超110%

南
方
市
场
热
门
滑
雪
场

上海 北京 杭州 广州 青岛

南京 长沙 厦门 深圳 成都

2021年东北滑雪的客源城市排行榜

TOP1 TOP2 TOP3

吉林|吉林市万科松花湖滑雪场 广东|广州融创雪世界 吉林|白山市长白山万达滑雪场

吉林|吉林市北大湖滑雪场 吉林长白山|白山市鲁能胜地 江苏|无锡融创雪世界

1 2 3

654
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数据来源: 阿里消费洞察 数据来源: 阿里消费洞察

天猫滑雪消费中北方仍为滑雪运动主阵地，但南方滑雪市场消费加速升温

北京、上海、辽宁、吉林、广东和浙江滑雪市场消费规模最高；浙江、广东、湖南、湖北等南方城市登上滑雪市场
消费增速最快的TOP城市榜单。

2020 2021

重庆 辽宁省

四川省 山东省

宁夏回族自治区 湖北省

陕西省 四川省

山东省 西藏自治区

山西省 江西省

湖南省 湖南省

贵州省 新疆维吾尔自治区

江西省 重庆

天津 内蒙古自治区

天猫2020年和2021年滑雪消费增速最快省份2021年天猫滑雪市场各地区规模分布
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2021年天猫滑雪市场南北方滑雪类目购买分布

北方 南方

数据来源: 阿里消费洞察

2021年天猫滑雪市场南北方滑雪类目购买偏好

北方 南方

数据来源: 阿里消费洞察

滑雪用品选购时，南方偏好购买基础货品满足基本需求，北方喜爱买全套

南北方在购买的滑雪用品时均以滑雪板、滑雪护具为主，但从偏好度来说，南方偏好买滑雪衣，北方则偏好买头盔、
护具、滑雪专用包等多品类装备。
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TREND
THREE

03
青少年

滑雪市场崛起
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数据来源：公开资料 数据来源：阿里消费洞察

滑雪运动受家长追捧，天猫儿童滑雪产品消费人数增速与成人伯仲之间

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

成人货品人群 儿童货品人群

2021年天猫成人&儿童滑雪产品

消费者分布

人数占比 增速

18.0%

14.8%

11.5%

9.8%

8.2%

6.6%

4.9%

3.3%

3.3%

3.3%

3.3%

13.0%

篮球

足球

冰雪运动

体适能

教育服务平台

围棋

羽毛球

棒球

橄榄球

跆拳道

童军训练

综合类

2015-2019年前10月中国儿童体育培训领域投资事件

外部资料显示，近几年中国儿童体育教育培训领域，冰雪类运动投资占比处于头部，冰雪类运动已成为家长重点培
养孩子兴趣爱好新的方向；同时2021年天猫滑雪市场儿童货品购买人数增速与成人伯仲之间
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6到12岁是青少年滑雪的主力年龄段；除滑雪运动外，还会对孩子进行，游泳、
艺术、舞蹈全方位培养

人群特征

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

40+

35-39

30-34

25-29

18-24

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00%

男

女

儿童滑雪 滑雪整体

2-3岁 3-6岁 6-12岁

宝
宝
年
龄

年

龄

性

别

人群生活形态

儿童教育

球类运动

• 球类玩具/球类运

动，篮球

芭蕾

• 芭蕾舞鞋

教育读物

• 科普百科，绘本/图画书/少儿动漫书，家

庭教育

游泳

• 儿童泳衣/裤，泳帽，

泳镜，连体泳衣

兴趣培养

美术

• 蜡笔，水彩笔，

素描/素写本

益智游戏

• 儿童桌面游戏类，益智游

戏/立体翻翻书/玩具书

科学探索

• 科学实验，儿童

机器人/变形玩

穿着打扮

童装品牌

• Decathlon/迪卡侬

• AIMER Kids

• Fila/斐乐

• Bananain/蕉内

• Lemonkid/柠檬宝宝

童鞋品牌

• Crocs

• Fila/斐乐

• Decathlon/迪卡侬

• elle kids

• Skechers/斯凯奇

数据来源：阿里消费洞察
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2020年 2021年

2021年天猫儿童滑雪货品滑雪单板

类型分布

非套装 套装

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

资深白领家长愿意为孩子滑雪花钱，儿童滑雪套装产品兴起

近两年间儿童滑雪货品市场客单价有所提升，2021年儿童滑雪单板套装消费占比提升显著，达到整体消费近8成。

2020年 2021年

2020&2021年天猫儿童滑雪货品

客单价趋势

客单价提升近1成
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2020 2021

2021年天猫滑雪儿童货品

消费规模分布

亲子人群 儿童人群

亲子滑雪成为新兴趋势，天猫亲子滑雪商品销售规模逐步攀升

儿童滑雪市场热度日渐攀升，与孩子一同体验雪场的惊险刺激已成为一项时下最流行的亲子活动方式，同时给孩子
和给自己购买滑雪产品的消费人群规模逐渐扩大，消费增速迅猛。

亲子人群 儿童人群

2021年天猫滑雪儿童货品

消费增速

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察 数据来源：小红书
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滑雪专业包增速缩小10倍

滑雪板滑雪护具

滑雪头盔

滑雪眼镜

儿童滑雪服

滑雪鞋

滑雪手套

儿童滑雪裤

固定器

滑雪配件

滑雪专用包

雪杖

雪橇板

2021年天猫儿童货品人群购买滑雪类目矩阵

儿童滑雪市场，滑雪板、滑雪护具、头盔等为家长选购的主要类目，滑雪鞋
和固定器增速可观

数据来源：阿里消费洞察

增
速

占比
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0

滑雪单板 滑雪双板

2021年天猫儿童滑雪货品滑雪

板类型规模及增速

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

青少年中，滑雪单板是主流，占比高增速快；滑雪板，颜值在线是首选

滑雪单板为核心儿童滑雪品类，其消费规模及增速均处于优势；低价位的戏雪雪橇板，高价位的滑雪板均受到父母
热爱；颜值和外观是消费者的首要关注点

2021年天猫儿童滑雪货品滑雪单板

价格分布

销售占比 增速
高占比 高增速
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女 男

2021年 儿童滑雪板购买人群的

孩子性别分布

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

粉色
COSONE
• 粉色为主色调，配有白色点

缀，在滑雪中也满足女童的
少女心，与白雪交相辉映。

黄色
LUCKYBOO
• 黄色与黑色相兼，黄色

为主色调，与黑色相兼，
同时配有笑脸童趣图案。

粉色

黄色

蓝色
红色

深蓝色

绿色 蓝黑色

黑紫色

卡其色

黑蓝

乳白色

蓝绿色

炫紫

明黄色
深蓝

湖蓝色

80

85

90

95

100

105

110

115

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00%

2021年儿童滑雪货品消费

TOP滑雪单板颜色偏好

粉色和黄色是儿童滑雪单板消费中女宝宝喜爱的主流颜色，同时炫彩的颜色系，明黄色，炫紫色，深蓝色也受到了
儿童消费的青睐

儿童滑雪单板用户女宝宝相对更多，粉色和黄色受到追捧

TGI:100

TGI

占比
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星空

童趣

人物

动物

2021年天猫儿童滑雪货品消费TOP滑雪单板图案偏好

可爱动物写意形象是父母为儿童选购滑雪板的最爱，卡通人物形象让儿童滑雪板重新焕发了新的活力

彰显童趣与活力的写意动物图案和卡通人物形象最受欢迎

数据来源：阿里消费洞察

动
物
图
案

人
物
图
案

粉象 恐龙 老虎

马赫 牛顿 伯虎
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成人专业升级

需求一体
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数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

成人选购滑雪品类时，服饰在意颜值，装备看重专业，男女关注点大有不同

成人滑雪品类购买滑雪服饰更注重好颜值，购买滑雪装备更关注产品专业性；从购买人群角度，女性更关注颜值，
男性群体更看重专业性；相对18-29岁消费者偏好颜值和专业。

颜值 专业性

2021年天猫成人滑雪品类

消费者关注点偏好

滑雪服饰 滑雪装备

18-24 25-29 30-34 35-39 40+

2021年天猫成人滑雪品类

核心趋势年龄偏好

颜值 专业

男 女

2021年天猫成人滑雪品类

核心趋势性别偏好

颜值 专业

TGI:100

TGI:100
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数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

潮流风、大pro范滑雪服饰满足了消费对颜值的追求

潮流风

连体风

大pro范
工装风

复古风

修身风

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

350%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00%

2021年天猫成人滑雪服饰风格偏好

潮流风和大pro范风格消费规模和增速表现处于优势地位，功能与颜值都在线，大牌注重产品功能的同时，在滑雪服
的风格也做了突破。

VECTOR 潮流风滑雪服
◆ 潮流风格设计，宽松超酷，加入了反光带装

饰；同时产品户外级别三层复合面料，360度
循环恒温锁住热量，挑战-30℃严寒，仿荷叶
拒水，垂顺梭织料，防强泼，垂顺抗皱，保
暖性升级

VECTOR 大PRO范滑雪服
◆ 宽松慵懒风格，棉服前幅使

用高效暖绒填充，锁温保暖；
背部使用银质网眼保暖层，
舒适透气；采用防水透气面
料，中层TPU覆膜，无惧雨
雪降落。

N&N  修身风滑雪服
◆ 修身有型滑雪服，采用聚酯纤维面料，具备

防水、防风、透气、耐磨、保暖等多重功能。

增
速

占比
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2020年 2021年

2021年天猫成人滑雪服饰

联名销售趋势

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

品牌强强联手，打造滑雪潮流属性，潮流驱动，赢得消费者青睐

滑雪服饰有品牌联名的加持，整体天猫销售规模增速迅猛，同时联名潮流属性更强，驱动滑雪品类消费，赢得更多
消费者青睐。

联名趋势增速

近300%

DESCENTE X ATOMIC
本次联名不仅是迪桑特和阿托米克在工艺设计
上的强强联手，更是将双方对滑雪运动的热爱
与追求极致的挑战精神融入此次联名合作中。

KAILAS X YAKKY
凯乐石与YAKKY联名的「氣」系列滑雪
服，将中国文化融入专业户外领域，显示
了中国本土品牌的自信，与滑雪设计师品
牌的联名，则赋予了户外全新的定义。

SALOMON X CANOTWAIT
SALOMON萨洛蒙跨界潮流圈，联合陈伟霆
主理当红高街潮牌CANOTWAIT_推出专属
年轻人的冬季双板滑雪套装。独有的潮流元
素与雪具相融合，打造SALOMON滑雪潮流
新趋势.
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数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

天猫专业滑雪品牌入驻显著提升，专业化滑雪市场消费暴增

2020 2021

2020年和2021年天猫成人滑雪装备

专业化销售趋势

专业滑雪品牌数量提升显著，行业从广度到深度加剧；近两年专业化产品销售规模增速达200%+，消费者专业化滑
雪导向明显。

2020 2021

2020年和2021年天猫成人滑雪装备

专业化品牌数趋势

专业趋势销售

增速200%+
专业趋势品牌增

速近80%+
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数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

专业滑雪板倍受追捧，高单价产品消费提升
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2021年天猫各类专业滑雪板各价位段分布及偏好

销售占比 TGI
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全能板 自由式板 竞技板 刻滑板 野雪板

2021年天猫各类专业滑雪板销售规模及增速

规模占比 增速

全能板为滑雪板消费主流，自由式板消费规模和增速均表现优秀，野雪板和刻滑板新兴品类受欢迎度较高；2000-
6000中高价位段滑雪板最受专业滑雪爱好者青睐，8000元以上高价位段消费偏好显著。

TGI 100

HEAD
全能板
滑雪双板

Nitro
全能板
滑雪单板

FACTION
自由式板
滑雪双板
谷爱凌同款

零夏
自由式板
滑雪单板
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广东省、上海市和四川省为最早购买滑雪产品的南方省份，黑龙江省、北京市、吉
林省为最早购买滑雪产品的北方省份

数据来源：阿里消费洞察

2021年 最早购买滑雪产品的省份

北京

上海

TOP1-3

TOP4-6
TOP7-10
其他

广东省，上海市和四川
省为最早购买滑雪用品
的TOP3南方省份

北京和东北的两大省份
黑龙江省、吉林省是北
方最早购买滑雪产品的
地区
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数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

南方广东省妈妈最爱带孩子去滑雪，北方北京市妈妈最爱带孩子去滑雪

2021年 最爱带孩子去滑雪的TOP10省份

北京

广东省

深圳市

杭州市

大连市

吉林市

重庆市

成都市

长春市

沈阳市

上海市

北京市

2021年 最喜欢带孩子去滑雪的TOP10城市

TOP1-3

TOP4-6
TOP7-10
其他

南方 TOP1

南方 TOP2

南方 TOP3

北方 TOP1

北方 TOP2

北方 TOP3
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≥50岁

18-24岁

40-49岁

35-39岁

25-29岁

30-34岁

2021年 滑雪消费最多的年龄段

数据来源：阿里消费洞察 数据来源：阿里消费洞察

30-34岁人群在滑雪上买最多，Z世代对滑雪运动的需求增长最快

40-49岁

35-39岁

30-34岁

≥50岁

25-29岁

18-24岁

2021年 滑雪消费增速最快的年龄段
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